Аннотация 
рабочей программы  дисциплины 
Основы экономики, менеджмента и маркетинга 
программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 19.02.10 Технология продукции общественного питания

Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности  СПО  19.02.10 Технология продукции общественного питания. 
 Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:Профессиональный цикл, в структуре основной профессиональной образовательной программы. ОП.07
Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:
      Рассчитывать основные технико-экономические показатели  деятельности организации;
Применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения;
Анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:
· Основные положения экономической теории;
· Принципы рыночной экономики;
· Современное состояние и перспективы развития отрасли;
· Роль и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике;
· Механизмы ценообразования на продукцию (услуги);
· Механизмы формирования заработной платы;
· Формы оплаты труда;
· Стили управления, виды коммуникации;
· Принципы делового общения в коллективе; 
· Управленческий цикл;
· Особенности менеджмента в области профессиональной деятельности;
· Сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;
· Формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации.

Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	134

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	90

	в том числе:
	

	     лабораторные занятия
	-

	     практические занятия
	44

	     контрольные работы
	-

	     курсовая работа 
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	44

	в том числе:
	

	· систематическая проработка конспектов занятий 
· работа с учебной и специальной литературой, электронными ресурсами;
· подготовка к практическим занятиям с использованием методических рекомендаций преподавателя;
· подготовка  сообщений, рефератов, докладов  по предлагаемой тематике:
-Основные концепции экономической теории.
-Современное состояние и развитие отрасли и стране, области и городе.
Роль и значение общественного питания. Пути дальнейшего его развития
 Итого и перспективы развития розничного товарооборота.
Роль и значение предпринимательства в развитии экономике.
Потребительский рынок товаров и услуг в России.
Анализ рынка труда и заработной платы в регионе и др.
	

10






	 -Подбор статистической информации о развитии производства, малого бизнеса, торговли и общественного питания по данным Госкомстата РФ и Региональных статистических управлений.
-Подбор статистических данных и изучение динамики макроэкономических показателей РФ и Челябинской области.
-Изучение рынка труда Челябинской области и г.Златоуста. Анализ данных ЦЗН о количестве безработных в городе. Динамика изменения численности безработных.	
-Сбор информации о состоянии окружающей среды маркетинга о основных конкурентах фирмы. Использование интернет ресурсов для сбора информации.	
	10

	- Ознакомление с законодательными актами: 
 Конституция РФ, Гражданский Кодекс РФ, Трудовой Кодекс РФ, Налоговый Кодекс РФ в части формирования затрат и использования упрощенной системы налогообложения. Изучение нормативной документации определяющей организационные структуры управления маркетингом на предприятии общественного питания.
	8

	 - Ознакомиться с нормативной документацией по порядку установления розничных цен и калькуляции цены в о.п. Сформировать розничную цену на продукцию в базовом предприятии.
	4

	 Решение практических заданий: 
по анализу товарооборота предприятий общественного питания, производственной программы базового предприятия. Определение путей  увеличения объема производства и реализации продукции. 
Сравнительный анализ цен базового  предприятия с другими предприятиями о.п.
Анализ источников поступления сырья и товаров.
	4

	Решение ситуаций:
По расчету потребности в сырье и товарах исследуемого предприятия. Расчет среднегрупповых норм расхода сырья.
Определение норм выработки и формирование ФОТ
	4

	Итоговая аттестация в форме                                                            Экзамен



  
Содержание дисциплины

Раздел 1 Основы экономики, экономика предприятия
Тема.1.1. Сущность экономики и история развития
Тема 1.2. Собственность и ее виды. Принципы  рыночной экономики
Тема 1.3. Макроэкономические показатели
Тема 1.4.  Государственное регулирование экономики
Тема 1.5. Отрасль в условиях  рынка
Тема 1.6 Организация (предприятие) как хозяйствующий  субъект рыночной экономики
Тема 1.7 Ресурсы предприятия и их характеристика
Тема 1.8 Экономический анализ и бизнес планирование
Тема 1.9 Экономическое обоснование производственной программы и плана товарооборота
Тема 1.10 Товарные запасы и показатели эффективности их использования
Тема 1.11 Трудовые ресурсы. Эффективность и оплата труда
Тема 1.12 Издержки производства и обращения
Тема 1.13 Ценообразование, себестоимость, валовой доход
Тема 1.14 Прибыль и рентабельность
Раздел 2 Основы маркетинга и менеджмента
Тема 2.1. Предмет, цели, задачи дисциплины. Концепции развития рыночных отношений
Тема 2.2. Структура маркетинговой деятельности
Тема 2.3. Классификация маркетинга
Тема 2.4 Теоретические основы  менеджмента
Тема 2.5 Цикл менеджмента
Тема 2.6 Система методов управления
Тема 2.7 Процесс принятия решений.
Тема 2.8 Управление конфликтами и стрессами.
Тема 2.9 Руководство: власть, лидерство, стили управления
Тема 2.10  Деловое общение
